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Marknadsforing via influencers 6kar stadigt och ar ofta en viktig del i marknadsféringskampanjer. Det finns
juridiska utmaningar i samarbetet mellan influencers och féretag. Den rattsliga ramen ar fortfarande relativt
otydlig i de flesta lander, vilket gor det sarskilt svart att genomfora gransoverskridande

marknadsforingskampanjer pa ett lagligt satt.
Guiden ar utformad for att ge en dversikt inom influencer marketing i 22 [ander runt om i varlden.

Vi spenderar mer tid &n ndgonsin pa sociala medier, darfor ar det viktigt for foretag att vara synliga pa dessa
plattformar for att marknadsfoéra sina produkter eller tjanster. Forutom att publicera inldgg via foretagskanaler
har produktplaceringar av influencers en allt stérre roll i marknadsforingsstrategier. Influencers har en stor
skara foljare som litar pa dem vilket betyder att influencers har en stark paverkan pa inképsbeslut och darmed

blir de en viktig marknadsforingskanal.

Eftersom influensers ofta delar med sig av personliga upplevelser, uppstar fragan om nar ettinlagg som
namner eller visar en produkt anses vara en annons. Dessutom maste det bestdmmas i vilken utstrackning krav

for markning galler och hur en sddan markning ska goras.
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